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LES FORCES
- Attachement à la marque "Muscadet" qui reste puissante

- Un grand classique, intemporel et sans équivalent

- La qualité de nos vins et sa perception sont indiscutables

LES OPPORTUNITÉS
- Définition et origine du Muscadet

- Des prix inférieurs à 5€ qui détruisent la valeur et l'image

- Circuits de vente = 70% supermarchés

LES FAIBLESSES
- Hiérarchie et gamme invisible ou illisible

- Image perdue auprès des + de 50 ans et des CSP+

 - Faible présence à l'esprit en dehors des instants fruits de

mer/poissons

LES MENACES
-  Communiquer auprès des jeunes (cible)

 - Elargir les moments de conso (apéritif) et les accords mets &

vins 

- Potentiel de valorisation 
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LES 3 ENJEUX STRATEGIQUES POUR VALORISER

 

 

- ANCRER / IDENTIFIER, ACTUALISER, RENDRE PLUS LISIBLE, INCARNER

 

 

- RECONQUERIR LE MARCHE - AMONT / AVAL

 

 

- FAIRE ADHERER LE VIGNOBLE
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